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Сегодня судить об изменениях, происходивших в языке, 
можно главным образом на примере публицистики. Если есть 
общ ество, то должна быть и публицистика. Формирование 
современной публицистики происходило медленно, в на
пряженной борьбе противоположных тенденций, и нет 
оснований считать, что постсоветская эволюция публицистики 
полностью завершилась.

Существенные изменения в политической, экономичес
кой, социальной реальности привели к заметным сдвигам 
в общ ественном сознании и, соответственно, в речевой 
практике. Закономерно, что столь сложные процессы не мог
ли быть ограничены узкими хронологическими рамками. 
История со всеми ее общ ественно-политическими перипети
ями и новыми идеями дает современным филологам возмож
ность пронаблюдать в развитии редкую и весьма интересную  
ситуацию активной языковой трансформации.

И звестно, что публицистика -  средство идеологическо
го воздействия. Теперь ж е мы ориентируемся на западную  
м одель, которая декларирует стрем ление к объективности, 
на первый план вы ходит журналистика факта. В озм ож ен  и 
бол ее глубокий смысл этого явления: а именно в изменении  
отнош ения к человеку в соврем енной цивилизации и куль
туре в постм одернистскую  эп оху . П о сути, журналистика  
отчуж дается от человека, поскольку сам человек в пост
м одернистском  мире не воспринимается как личность, он 
становится лишь комбинацией знаков или чем-то иным, 
публицистика ж е как наиболее личностная журналистика от
ходит на второй план.

В связи с этим нам представляется необходимым изуче
ние стилистических особенностей современного языка средств  
массовой информации, а именно, языка публицистики.

Публицистика, которую называют летописью современ
ности, так как она во всей полноте отражает текущую исто
рию, обращена к злободневным проблемам общества — поли
тическим, социальным, бытовым, философским и т. д., близка 
к худож ественной литературе. Так же, как и беллетристика, 
публицистика тематически неисчерпаема, огромен ее жанровый 
диапазон, велики выразительные ресурсы. Все эти особенности



обусловили своеобразие образной системы пу
блицистического стиля.

Чтобы убедиться втематической необозримо
сти, широте публицистики, достаточно открыть 
лю бой номер какой-либо газеты и просмотреть 
ее заголовки. Вы получите своеобразный кон
спект, моментальную фотографию содержания  
газеты. Публицистика -  это род политической  
деятельности, в том числе, это прямое и непо
средственное вторжение в область политичес
кой практики. Это область функционирования 
политики. Здесь отражение лю бого факта, лю 
бой ситуации несёт на себе печать взглядов, 
убеждений, идеалов пишущего. Публицистика 
также выступает идеологическим средством  
мобилизации общ ественной активности. Газета 
может писать о политике, о дипломатии, о спор
те, об искусстве, общ ественных движениях, 
экономике, строительстве и т. д. Темы газетных 
публикаций трудно исчерпать, настолько они 
разнообразны. Итак, публицистический стиль, 
одну из разновидностей которого и составляет 
газетная речь (газетный подстиль), оказывается 
весьма сложным явлением из-за неоднородно
сти его задач и условий общения.

Одной из важных функций публици
стики (в частности ее газетно-журнальной  
разновидности) является информационная функ
ция. Феномен публицистики неразрывно связан 
с феноменом идеологии. Мощная публицистика 
всегда существовала в условиях мощной иде
ологии. Так было в странах постсоветского 
пространства и в XX веке, и во времена так 
называемой «перестройки». Сейчас же в системе 
социум -  государство правила игры стали более  
усредненными. Стремление в кратчайший срок 
сообщ ить о свежих новостях не могло не найти 
отражения и в характере коммуникативных 
задач, и в речевом их воплощении. Однако эта 
исторически изначальная функция газеты [1] 
постепенно оттеснялась другой — агитационно- 
пропагандистской -  или иначе -  воздейству
ющей. «Чистая» информативность оставалась 
лишь в некоторых жанрах, да и там благодаря 
отбору самих фактов и характеру подачи их 
оказывалась подчиненной главной, а имен
но агитационно-пропагандистской, функции. 
В силу этого публицистике, в особенности  
газетной, была свойственна ярко и непосред
ственно выраженная функция воздействия, или 
экспрессивная. Эти две основные функции, 
как и лингвостилистические особенности, 
реализующие их, и сегодня не расчленены в 
газетной речи.

Д алее, в арсенал публициста вхо ш  
приёмы поэтической стилистики: >нмо<|
метафоры, сравнения, средства пафоса, с.пй, 
и юмора. П ублицистике присущ е обранйЦ  
мыш ление, зажигательная эм оцион .1 

сила. То есть, это, конечно, и род ли тературу  
В ообщ е, публицистика и журналистки > м ||  
о т н о с я т с я  как род литературы и е т н о А  
сущ ествования.

Богата публицистика и выразительны 
ресурсами. Как и художественная литера! 
она обладает значительной силой нни  
ствия, использует самые разнообразные 
пы, риторические фигуры, многообра 
лексические и грамматические с|н ь 
Другой основной стилевой чертой публишм ^  
ческой речи является наличие стан дар т  < щ*- 
дует учитывать, что газета (отчасти и ц»у» 
виды публицистики) отличается сущее пн мне. 
своеобразием условий языкового творчсс! ни * 
создается в кратчайшие сроки, порой не ллиийГ 
возможности довести до идеала обработку »*Цй| 
кового материала. В то же время она соты м **  
не одним лицом, а множеством коррсч н о |ц # |р  
тов, которые готовят свои материалы ч тж  
в отрыве один от другого. На сти л и стк у  >%: 
блицистической, прежде всего газетной !*ИЦ; 
сильное влияние оказывает массовый харащ 
коммуникации. Газета -  одно из наиом 
типичных средств массовой информаций 
пропаганды. Здесь массовым оказываем» 
адресат, и автор.

У ход  личностного начала заметен мМ '*# 
не только в ж урналистике, но и в лруцЩ 
сф ерах общ ественной деятельности, и»*»* 
ноегь всё больш е стирается, растворили*® 
становится комбинацией знаков; неким гйШ» 
ческим носителем  информации, который му|Щ 
ш ествует по сети (того же И нтернета) и мммм| 
уж е не связан с конкретным лицом. У кит *ц
ПублИ ЦИС ТИК И В ЖурНаЛИСТИКу -  ТО/КС щ
которое выражение этой тенденции: огЦц 
от человека, чувствую щ его, вдохнон к'иМ)Ц 
го, которого нуж но вдохновить, а также и 
ж урналиста-личности. Нынешняя струк <щ  
м ассового сознания является прагма пгин* 
функциональной. Ж урналистика н овою  »(»* 
мени -  ж урналистика констатации факта 
наиболее функциональна, она конста'1И|>у#|р 
исполняет чей-то заказ. В сё это происки* 
оттого, что произош ло больш ое расеиоеи|«§; 
общ ества (по сферам деятельности, но пи пн#  
ческим взглядам, по финансовым и н 1ереч*ИЙ 
по социальном у статусу и мн.др.).
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